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Cel przedmiotu: 
 Celem przedmiotu jest zaprezentowanie słuchaczom miejsca i roli marketingu w zarządzaniu strategicznym przedsiębiorstwa. W szczególności chodzi o umiejętność uwzględniania w decyzjach kierowniczych aspektów  marketingowych, a więc umiejętności nawiązywania relacji z partnerami indywidualnymi czyli odbiorcami dóbr i usług konsumpcyjnych oraz z przedsiębiorstwami, instytucjami publicznymi i państwowymi - odbiorcami pozostałych dóbr i usług.
Treści kształcenia: 
WYKŁAD
 1. Marketing jako element procesu zarządzania przedsiębiorstwem.
2. Marketing jako dziedzina wyspecjalizowanego zarządzania.
3. Określenie misji i wybór rynku przedsiębiorstwa.
4. Ocena marketingowej sytuacji przedsiębiorstwa.
5. Ocena marketingowej sytuacji przedsiębiorstwa c.d. i wybór strategii.
6. Planowanie strategii marketingowej przedsiębiorstwa.
7. Proces organizacji marketingu.
8. Kontrola jako funkcja zarządzania marketingiem.
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