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Cel przedmiotu: 
Celem przedmiotu jest zapoznanie studentów z podstawowymi zagadnieniami e-biznesu. Po odbyciu cyklu zajęć studenci znać będą genezę i typologię systemów e biznesu, charakterystykę rynku e biznesu, jego uwarunkowania biznesowe i prawne, a także metodykę projektowania systemów e-biznesu, ze szczególnym uwzględnieniem następujących etapów: wybór modelu e-biznesu, analiza ekonomiczna i prawna, projektowanie funkcjonalności systemu e biznesu, wybór technologii projektu, projektowanie serwisu WWW dla systemów e biznesu według metody UCD (User Centered Design), optymalizacja i promocja.
Treści kształcenia: 
Program ramowy jednostki dydaktycznej W15 w podziale na godziny zajęć:
W1 – Przedstawienie programu i regulaminu zajęć, ewolucja definicji e-biznesu.
W2 – Modele e-biznesu: modele handlu elektroncznego, modele usług elektronicznych.
W3 – Modele e-biznesu: modele dostawców treści i funkcjonalności, modele organizatora rynków.
W4 – Polski i światowy rynek e-biznesu.
W5 – Projektowanie i wdrażanie przedsięwzięć e-bizesu.
W6 – Audyt użyteczności serwisów WWW.
W7 – Audyt dostępności serwisów WWW.
W8 – Optymalizacja serwisów internetowych pod kątem wyszukiwania (SEO).
W9 – Reklama w wyszukiwarkach interetowych.
W10 – Rynek reklamy internetowej typu: „display”, „e-mailing”, ogłoszenia.
W11 – Projektowanie serwisów internetowych według metody UCD (User Centered Design) cz. 1.
W12 – Projektowanie serwisów internetowych według metody UCD (User Centered Design) cz. 2.
W13 – Prawne aspekty e-biznesu cz. 1.
W14 – Prawne aspekty e-biznesu cz. 2.
W15 – Test.

Program ramowy jednostki dydaktycznej L15 w podziale na godziny zajęć:
L1 – Przedstawienie programu i regulaminu zajęć, prezentacja wybranych zasobów internetowych.
L2 – Projektowanie przedsięwzięcia e-biznesowego (PPEB cz.1) – analiza rynku.
L3 – PPEB cz. 2 – model biznesowy, analiza uwarunkowań rynkowych i konkurencji.
L4 – PPEB cz. 3 – analiza SWOT, strategia marketingowa.
L5 – PPEB cz. 4 – funkcjonalność, persony, scenariusze użycia.
L6 – PPEB cz. 5 – organizacja danych.
L7 – PPEB cz. 6 – wybór technologii (dla warstw danych, logiki i prezentacji).
L8 – PPEB cz. 7 – serwis WWW – architektura informacji.
L9 – PPEB cz. 8 – serwis WWW – prototpowanie i testowanie.
L10 – PPEB cz. 9 – optymalizacja SEO i reklama internetowa.
L11 – Praca nad projektem własnym cz. 1.
L12 – Praca nad projektem własnym cz. 2.
L13 – Praca nad projektem własnym cz. 3.
L14 – Ocena i omówienie projektów cz. 1.
L15 – Ocena i omówienie projektów cz. 2.

Metody oceny: 
Wykład. Test- Krótki test pisemny, zamknięty, zawierający pytania z możliwością wielokrotnego wyboru, sprawdzający znajomość zagadnień omawianych na W1-W14- 20 okt
Wykład. Esej- Esej popularnonaukowy na temat wybrany z katalogu (dotyczący zagadnień omawianych na W1-W14) lub temat własny (po wcześniejszej akceptacji)- 40 pkt
Laboratorium.  Projekt- Projekt przedsięwzięcia e-biznesu, na bazie wiadomości z L1-L10- 40 pkt
Razem: 100 pkt

Liczba pkt. Ocena końcowa
91-100	 5,0
81-90	 4,5
71-80	 4,0
61-70	 3,5
51-60	 3,0
0-50	 2,0

Uwaga! Nie można uzyskać zaliczenia przedmiotu bez zaliczenia każdej z jednostek: wykładu i laboratorium.
Egzamin: 
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