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Wymagania wstępne: 
Przedmiot stanowi wprowadzenie w tematykę public relations, reklamy, propagandy i ich wzajemnych relacji. Podstawowa wiedza z zakresu nauk społecznych, zdobyta na przedmiotach takich, jak np. Socjologia, jest pomocna, jednak nie niezbędna, aby przystąpić do uczestnictwa w zajęciach.
Limit liczby studentów: 

Cel przedmiotu: 
Student w toku zajęć nabywa podstawową wiedzę na temat public relations i komunikacji kryzysowej, a także reklamy, propagandy oraz szerzej pojmowanej komunikacji społecznej. Poznaje wewnętrzne mechanizmy funkcjonowania PR i reklamy oraz ich wpływ na tzw. ustanawianie porządku dnia odbiorców przez mass media. Przekazywana wiedza ma charakter dualny: z jednej strony uwrażliwia studentów jako odbiorców przekazów medialnych i konsumentów, a z drugiej daje im wiedzę na temat roli, jaką dobrze pojmowany public relations pełni w nowoczesnym zarządzaniu firmą i marką. Część wiedzy przekazywanej na zajęciach ma charakter praktyczny – pomimo formy wykładowej studenci wykonują pewne ćwiczenia w grupach. 
Zakres tematyczny przedmiotu pozwala na poznanie podstawowych aspektów PR i reklamy, z jednoczesnym wskazaniem dodatkowych źródeł wiedzy, z których student może w razie potrzeby skorzystać. 

Treści kształcenia: 
1. Public relations i reklama w dzisiejszym świecie – wprowadzenie. PR, reklama, propaganda, podobieństwa i różnice.
2. Podstawowe prawa marketingu w konteście public relations i reklamy
3. Public relations jako komunikacja społeczna. Podstawowe zasady komunikacji społecznej
4. Przywódcy opinii, odźwierni, szum informacyjny. Podstawowe modele komunikacji masowej
5. Kto potrzebuje public relations? Specyfika i zakres działań PR, najważniejsze kategorie publiczności
6. Metody działań PR. Kampanie długofalowe i działania ad hoc
7. Media relations
8. Sytuacje kryzysowe
9. Corporate identity
10. Marketing medialny
11. Definicje i uwarunkowania reklamy 
12. Kontekst kulturowy, narzędzia i kanały komunikowania reklamy. 
13. Perswazja w reklamie i jej odbiorcy
14. Kolokwium zaliczeniowe
15. Podsumowanie zajęć, wyniki kolokwium, wpisy. Kolokwium poprawkowe.
Metody oceny: 
Kolokwium, test otwartego wyboru. Studenci mogą poprawić ocenę w jednym, dodatkowym podejściu.
Egzamin: 

Literatura: 
S. Black, Public relations, wyd. Oficyna Ekonomiczna 2006.
P. Lewiński, Retoryka reklamy, wyd. Uniwersytetu Wrocławskiego 1999.
B. Rozwadowska, Public relations. Teoria, praktyka, perspektywy. Wyd. Studio Emka 2009.
Witryna www przedmiotu: 

Uwagi: 

[bookmark: _Toc1]Efekty przedmiotowe
