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Wymagania wstępne: 
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Limit liczby studentów: 

Cel przedmiotu: 
Opanowanie niezbędnych z punktu widzenia przedsiębiorstwa, podstaw wiedzy z zakresu funkcjonowania rynku, metod jego badania i analizy oraz jej zastosowania w praktyce zarządzania firmą. Badania i analiza warunków działania firmy a w szczególności zewnętrznych zjawisk stanowią istotne Źródło informacji wspomagającej procesy decyzyjne w zarządzaniu operacyjnym i strategicznym.
Treści kształcenia: 
WYKŁAD 1. Wprowadzenie. 2. Istota i pojęcie rynku, ewolucja mechanizmu rynkowego. 3. Ogólna charakterystyka rynku jako przedmiotu analizy. 4. Analiza układu zależności na rynku. 5. Analiza struktury przedmiotowej rynku. 6. Analiza struktury podmiotowej rynku. 7. Postępowanie podmiotów rynku w warunkach monopolistycznych. 8. Postępowanie podmiotów rynku w warunkach konkurencji. 9. Mobilność podmiotów jako Źródło przeobrażeń rynku. 10. Makrootoczenie przedsiębiorstwa na rynku. 11. Rynek jako przedmiot interwencjonizmu państwa. 12. Analiza koniunktury jako układ odniesienia do badania i oceny rynku. 13. Wybrane problemy i aspekty analizy koniunktury. 14. Wykorzystanie analizy rynku i koniunktury. ĆWICZENIA 1. Wprowadzenie do analizy rynku. 2. Etapy badań rynku. 3. Zdefiniowanie celu i obiektu analizy. 4. Pomiar, zbieranie danych, weryfikacja. 5. Analiza danych, ocena wyników i wnioskowanie. 6. Ujęcia przestrzenne w analizie rynku badanie pojemności rynku. 7. Ujęcia przestrzenne analiza potencjału rynkowego i udziału w rynku. 8. Ujęcia czasowe w analizie rynku analiza rozwoju zjawisk rynkowych w czasie. 9. Ujęcia czasowe analiza zjawisk dyfuzji i procesów adaptacji. 10. Analiza rynku w ujęciu strukturalnym segmentacja rynku, rynki docelowe. 11. Analiza rynku w ujęciu strukturalnym pozycjonowanie. 12. Analiza strukturalna rynków zagranicznych. 13. Analiza i prognoza koniunktury zastosowanie barometrów koniunktury. 14. Analiza i prognoza koniunktury zastosowanie testów koniunktury.
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brak
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