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Cel przedmiotu: 
Zapoznanie studentów z charakterystyką marketingu międzynarodowego ze szczególnym uwzględnieniem euromarketingu, dostarczenie niezbędnej wiedzy do formułowania poprawnych strategii na rynkach międzynarodowych.
Treści kształcenia: 
WYKŁAD 1. Charakterystyka marketingu międzynarodowego. 2. Elementy otoczenia marketingu międzynarodowego i system informacji marketing. 3. Strategie marketingowe na rynkach międzynarodowych I. 4. Strategie marketingowe na rynkach międzynarodowych II. 5. Strategia produktu w marketingu międzynarodowym. 6. Strategia ceny w marketingu międzynarodowym. 7. Strategia dystrybucji w marketingu międzynarodowym. 8. Strategia promocji w marketingu międzynarodowym. 9. Organizacja marketingu oraz przykłady strategii marketingowych firm. 10. Zaliczenie.
Metody oceny: 
brak
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